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Lebensmittel

1.) Uberblick: Prognosen wichtiger Eckdaten der Wirtschaftsentwicklung in Deutschland

2017 2018 2019
BIP (real), in Mrd. EUR 2908,9 2963,9 3012,0
BIP, Verdnderung gegeniiber Vorjahr in % 1,9 1,9 1,6
Private Konsumausgaben (real), in Mrd. EUR 1595,1 1620,6 1641,0
Private Konsumausgaben, Verdnderung gegeniiber Vorjahr in % 1,8 1,6 1,3

Verfiigbares Einkommen privater Haushalte, in Mrd. EUR 1869,7 | 1925,2 1983,1

Nettoléhne und Gehdlter 902,1 932,3 962,0
Verfiigbares Einkommen privater Haushalte, Verinderung gegeniiber Vorjahr in % 3,6 3,0 3,0
Nettoléhne und Gehdlter 3,8 3,4 3,2
Verbraucherpreise, Veranderung gegeniiber Vorjahr in % 1,7 1,5 1,8
Erwerbstdtige Inland, In Mio. 44,3 44,6 44,9
Arbeitslosenquote (BA) in % 5,7 5,7 5,6

Quelle: Deutsches Institut fiir Wirtschaftsforschung, DIW Wochenbericht 36/2017

150 2.) Monatliche Umsatzentwicklung im Lebensmittelhandel 2017
in Messzahlen (2010=100) und Veranderung zur Vorjahresperiode
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Quelle: Statistisches Bundesamt

3.) TOP 5 des Lebensmittelhandels in Deutschland

EDEKA

53.806 Mio € 20,1%
+3,6%
SCHWARZ-GRUPPE 38.299 Mio € 14,3%
+4%
REWE-GROUP 35.809 Mio € 13,4%
+39%
ALDI 10,6%
+1,5%
Gesamtmarktanteil
METRO GROUP AT & 9.8% der TOP 5: 68,2 %
-1,0%
Marktanteil in %
Angaben fir das Jahr 2016

Umsatzentwicklung in %

Quelle: Statistisches Bundesamt
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4.) TOP 5 des Lebensmittelhandels in weiteren Landern Europas

Niederlande Schweiz Italien Spanien GroRbritannien Frankreich

Schweden

Umsatzentwicklung in % Marktanteil in %  Angaben fiir das Jahr 2016

CARREFOUR [N VIS 19,4%

-0,7%

E. LECLERC [Ty RIS 17,4 %

2,7%
LES MOUSQUETAIRES  EpLpYLJVIlEa 12,2%
INTERMARCHE 15% '
CASINO 10,5%
11%
LCISLEUV  19.851 Mio € 9,6 %

-1,8% Gesamtmarktanteil der TOP 5: 69,0 %

LIS 48.988 Mio € 20,8%

SAINSBURY'S 13,0%
-2,6%

B 7 I TR 10,5

MORRISONS gy #TLRIES 7,4%

JOHN LEWIS PARTNERSHIP RERTLIVIES 5,9%

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 43,2 %

MERCADONA _ 22,8%
3,8%
EL CORTE INGLES W_ 14,5%
0,6%
CARREFOUR  IERELINYS 9,2%
1,2%
EROSKI m 6,4 %
0,7%
DIA W 6,3%
0,9% Gesamtmarktanteil der TOP 5: 59,2 %
COOP ITALIA (IT) m 10,5%
-0,3%
CONAD 10,4 %
w 2,7%
ESSELUNGA @ VVRVIIES 6,2%
2,6%
AUCHAN XYY UVIRESN 5,8%
-0,6%
CARREFUR  EWEYY 4,6%
-1,0%

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 37,5 %

I[NNI  18.605 Mio €

i 0,9%. 44,2%
COOP (CH) .I!mm_ 38,6 %
-2,0%
ALDI 3,5%
0,9%
SCHWARZ GRUPPE

)

SPAR SOUTH AFRICA [T 2,4%

N
iy
R

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 91,1 %

AHOLD DELHAIZE

32%
JUMBO X £ JVINRS
0,5%
SCHWARZ GRUPPE IERZIIS 8,2%

72%
6,5%

SLIGRO FOOD GROUP
1,2%

METRO GROUP 6,4%

1l

32%

29,7%

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 65,2 %

ICA GRUPPEN VY pRVIIRS
0,7%

AXFOOD

31%

COOPW 132%
-52%

10,8%

SYSTEMBOLAGET

1,7%
BERGENDAHLS 3,8 %
8,4%

|

42,7%

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 85,5 %



5.) Sortimentsentwicklung bei Nahrungsmitteln

+5.7% Umsatzveranderungen 01-06/2017 im Vgl. zum Vorjahr
+51%
+4,7%
+3,2%
+2,5%
+2,3%
+2,0%
+0,6%
- Getranke
Fleisch / Wurstwaren Obst / Gemiise Brot / Backwaren  Molkereiprodukte  Molkereiprodukte StiRwaren Tiefkiihlkost Sonstige -
(gelbe Linie) (weiRe Linie) / Eis Nahrungsmittel
-0,4%
Quelle: GfK
6.) Entwicklung Vertriebsschienenanteile im LEH 7.) TOP 5 Einzelhandelskaufkraft”
Umsatzveranderungen 01-06/2017 zum Vorjahr je EW/Jahr fur ausgewahlte Sortiment 2017

41,1%

+4,9%

Gesamte Einzelhandelskaufkraft:
5.740 € =100 %

+31%

10,7%

8,3% 8% 7,4%
SB-Warenhduser
Vollsortimenter Discounter o X .
Nahrungs- u. Baumarkt Einrichtungs-  Gesundheits- u.  Bekleidung
bedarf Korperpflege

Genussmittel
-1,8%

Teil der Kaufkraft, der nach Abzug von Miete, Hypothekenzinsen, Versicherungen,
Fahrzeuge, Reisen und Dienstleistungen fiir den Einzelhandel verfiigbar ist.

Quelle: GfK Quelle: GfK

8.) Jahrliche Umsatzentwicklung im Lebensmittelhandel

in Messzahlen (2010=100) und Verdanderung zur Vorjahresperiode a5k
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Quelle: Statistisches Bundesamt
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9.) Monatliche Verbraucherpreisenwicklung (2017)
in Messzahlen (2010=100) fur bestimmt Nahrungsmittel

Obst

Fisch und Fischwaren

120
c—— -
——’— -ﬁ-—-——--—————w
Brot und Getreideerzeugnisse
Fleisch und Fleischwaren
Nahrungsmittel
(Gesamt)
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul
Quelle: Statistisches Bundesamt
10.) Langjahrige Verbraucherpreisenwicklung
in Messzahlen (2010=100) fir bestimmt Nahrungsmittel
Obst
120 Fisch und Fischwaren

Nahrungsmittel

(Gesamt) . .
Fleisch und Fleischwaren

Brot und Getreideerzeugnisse

2010 201 2012 2013 2014 2015 2016
90

Quelle: Statistisches Bundesamt

14.) Monatliche Ausgaben fiir Nahrunsgmittel u. Getranke nach Nettohaushaltseinkommen
Anteil in Prozent sowie absoluter Ausgabebetrag pro Haushalt (2013)
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Haushalte
insgesamt

unter 1.300 1.300 bis 1.500 1.500 bis 2.000 2.000 bis 2.600 2.600 bis 3.600 3.600 bis 5.000 5.000 bis 18.000

Quelle: Statistisches Bundesamt
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Entwicklung des Geschéftsklimas im Lebensmitteleinzelhandel im Vergleich zur Entwicklung des
Einzelhandels insgesamt von Juli 2016 bis Juli 2017 (saisonbereinigt)

Lebensmitteleinzelhandel

Einzelhandel insgesamt
(ohne KFZ)

ifo

Jul. 16 Aug.16 Sep.16 Okt. 16 Nov.16 Dez. 16 Jan.17 Feb.17 Mrz.17 Apr.17 Mai. 17 Jun.17 Jul. 17

Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel.
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Geschaftsklima = transformierter Mittelwert aus den Salden der Beurteilung der

aktuellen Geschaftslage und den Geschaftserwartungen fiir die nachsten sechs

Monate

Geschiftslage und -erwartungen im Lebensmitteleinzelhandel von Juli 2016 bis Juli 2017
Salden der positiven und negativen Antworten, saisonbereinigt

T Geschatslage Geschaftserwartungen

ifo

Jul. 16 Aug. 16 Sep.16 Okt. 16 Nov.16 Dez.16 Jan.17 Feb.17 Mrz. 17 Apr.17 Mai. 17 Jun.17 Jul. 17

Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel.
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