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2.) Monatliche Umsatzentwicklung im Lebensmittelhandel 2017
in Messzahlen (2010=100) und Veränderung zur Vorjahresperiode

Quelle: Statistisches Bundesamt 
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1.) Überblick: Prognosen wichtiger Eckdaten der Wirtschaftsentwicklung in Deutschland 

2017 2018 2019

BIP (real), in Mrd. EUR 2908,9 2963,9 3012,0

BIP, Veränderung gegenüber Vorjahr in % 1,9 1,9 1,6

Private Konsumausgaben (real), in Mrd. EUR 1595,1 1620,6 1641,0

Private Konsumausgaben, Veränderung gegenüber Vorjahr in % 1,8 1,6 1,3

Verfügbares Einkommen privater Haushalte, in Mrd. EUR 
Nettolöhne und Gehälter

1869,7 1925,2 1983,1

902,1 932,3 962,0

Verfügbares Einkommen privater Haushalte, Veränderung gegenüber Vorjahr in % 
Nettolöhne und Gehälter

3,6 3,0 3,0

3,8 3,4 3,2

Verbraucherpreise, Veränderung gegenüber Vorjahr in % 1,7 1,5 1,8

Erwerbstätige Inland, In Mio. 44,3 44,6 44,9

Arbeitslosenquote (BA) in % 5,7 5,7 5,6

Quelle: Deutsches Institut für Wirtschaftsforschung, DIW Wochenbericht 36/2017 

53.806 Mio €

35.809 Mio €

28.315 Mio €
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Umsatzentwicklung in %
Marktanteil in %
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+ 1,5 %
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20,1 %
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9,8 %
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38.299 Mio €

+ 4 %
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3.) TOP 5 des Lebensmittelhandels in Deutschland

Quelle: Statistisches Bundesamt 

Angaben für das Jahr 2016

Gesamtmarktanteil 
der TOP 5: 68,2 % 



2

Fr
an

kr
ei

ch
G

ro
ßb

rit
an

ni
en

Sp
an

ie
n

Ita
lie

n
Sc

hw
ei

z
N

ie
de

rla
nd

e
Sc

hw
ed

en

19,4 %

17,4 %

- 0,7 %

2,7 %

1,5 %

1,1 %

- 1,8 %

- 14,8 %

- 10,8 %

- 2,6 %

- 11,6 %

3,8 %

0,6 %

1,2 %

0,7 %

0,9 %

2,7 %

2,6 %

0,9 %

3,2 %

0,5 %

7,2 %

1,2 %

3,2 %

0,7 %

1,7 %

8,4 %

3,1 %

14,2 %

- 8,6 %

- 0,3 %

- 0,6 %

- 0,9 %

- 2,0 %

- 5,2 %

- 1,0 %

12,2 %

10,5 %

9,6 %

20,8 %

13,0 %

10,9 %

7,4 %

5,9 %

22,8 %

14,5 %

9,2 %

6,4 %

6,3 %

10,5 %

10,4 %

6,2 %

5,8 %

4,6 %

38,6 %

3,5 %

29,7 %

42,7 %

14,4 %

8,2 %

6,5 %

6,4 %

15,0 %

13,2 %

10,8 %

3,8 %

2,4 %

2,4 %

44,2 %

CARREFOUR

4.) TOP 5 des Lebensmittelhandels in weiteren Ländern Europas 

40.307 Mio €

36.070 Mio €

25.289 Mio €

21.732 Mio €

19.851 Mio €

48.988 Mio €

30.577 Mio €

25.729 Mio €

17.489 Mio €

13.880 Mio €

21.623 Mio €

13.703 Mio €

8.730 Mio €

6.119 Mio €

5.967 Mio €

12.521 Mio €

12.394 Mio €

7.444 Mio €

6.924 Mio €

5.484

18.605 Mio €

16.272 Mio €

1.485

1.028

1.006

13.795 Mio €

6.678 Mio €

3.795 Mio €

3.031 Mio €

2.971 Mio €

14.872 Mio €

5.216 Mio €

4.611 Mio €

3.758 Mio €

1.329
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LES MOUSQUETAIRES 
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JUMBO
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ICA GRUPPEN

AXFOOD

COOP SVERIGE (SE)

SYSTEMBOLAGET

BERGENDAHLS

SPAR SOUTH AFRICA

EL CORTE INGLES

CARREFOUR

EROSKI

DIA

Angaben für das Jahr 2016Umsatzentwicklung in % Marktanteil in %

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 69,0 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 43,2 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 59,2 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 37,5 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 91,1 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 65,2 % 

Gesamtmarktanteil der TOP 5: 85,5 % 
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2.362 €

615 € 476 € 460 € 426 €

6.) Entwicklung Vertriebsschienenanteile im LEH 
Umsatzveränderungen 01-06/2017 zum Vorjahr  

7.) TOP 5 Einzelhandelskaufkraft*

je EW/Jahr für ausgewählte Sortiment 2017 

Quelle: GfK Quelle: GfK

8.) Jährliche Umsatzentwicklung im Lebensmittelhandel
in Messzahlen (2010=100) und Veränderung zur Vorjahresperiode

Quelle: Statistisches Bundesamt 

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

0,9 %

2,5 %

3 %

3,4 %

1,9 %

3 %

2,4 %

120

120

Nahrungs- u. 
Genussmittel

Baumarkt BekleidungGesundheits- u. 
Körperpflege

Einrichtungs-
bedarf

*Teil der Kaufkraft, der nach Abzug von Miete, Hypothekenzinsen, Versicherungen, 
Fahrzeuge, Reisen und Dienstleistungen für den Einzelhandel verfügbar ist.

SB-Warenhäuser

Vollsortimenter Discounter

- 1,8 %

+ 3,1 %

+ 4,9 %

Fleisch / Wurstwaren Obst / Gemüse Brot / Backwaren Molkereiprodukte 
(gelbe Linie)

Molkereiprodukte 
(weiße Linie)

Süßwaren

Getränke

Tiefkühlkost 
/ Eis

Sonstige  
Nahrungsmittel

+ 3,2 %

+ 5,7 %

+ 2,3 %

+ 4,7 %

+ 5,1 %

+ 0,6 %

+ 2,0 %

+ 2,5 %

- 0,4 %

Quelle: GfK

5.) Sortimentsentwicklung bei Nahrungsmitteln
Umsatzveränderungen 01-06/2017 im Vgl. zum Vorjahr  

10,7 %

41,1 % 

8,3 % 8 % 7,4 %

Gesamte Einzelhandelskaufkraft:  
5.740 € = 100 %
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9.) Monatliche Verbraucherpreisenwicklung (2017)
in Messzahlen (2010=100) für bestimmt Nahrungsmittel

Quelle: Statistisches Bundesamt 

Obst

Fisch und Fischwaren

Molkereiprodukte und Eier

Nahrungsmittel 
(Gesamt)

Fleisch und Fleischwaren

Gemüse

Brot und Getreideerzeugnisse

120

150
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10.) Langjährige Verbraucherpreisenwicklung
in Messzahlen (2010=100) für bestimmt Nahrungsmittel

Quelle: Statistisches Bundesamt 

Obst

Fisch und Fischwaren

Molkereiprodukte und Eier

Nahrungsmittel 
(Gesamt)

Fleisch und Fleischwaren

Gemüse

Brot und Getreideerzeugnisse

90
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

120

14.) Monatliche Ausgaben für Nahrunsgmittel u. Getränke nach Nettohaushaltseinkommen
Anteil in Prozent sowie absoluter Ausgabebetrag pro Haushalt (2013)

Haushalte  
insgesamt

12,1%

296 €

unter 1.300

15,4%

154 €

1.300 bis 1.500

14%

193 €

1.500 bis 2.000

13,5%

221 €

2.000 bis 2.600

12,9%

264 €

2.600 bis 3.600

12,4%

318 €

3.600 bis 5.000

11,8%

382 €

5.000 bis 18.000

10,3%

466 €

Quelle: Statistisches Bundesamt 
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Geschäftslage und -erwartungen im Lebensmitteleinzelhandel von Juli 2016  bis Juli 2017 
Salden der positiven und negativen Antworten, saisonbereinigt

GeschäftserwartungenGeschäftslage

Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel.
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Entwicklung des Geschäftsklimas im Lebensmitteleinzelhandel im Vergleich zur Entwicklung des 
Einzelhandels insgesamt von Juli 2016 bis Juli 2017  (saisonbereinigt)

Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel. Geschäftsklima = transformierter Mittelwert aus den Salden der Beurteilung der 
aktuellen Geschäftslage und den Geschäftserwartungen für die nächsten sechs 
Monate

Einzelhandel insgesamt
(ohne KFZ)

Lebensmitteleinzelhandel


